VJIESNIK VIESNIK q n

online

E

@vjesnik.hr
. Utorak, 19. sijecnja 2010 4 Dogadaji
2 Teora skl @ 4 Temecans
o set
= Sve vige nuklearki Teorija medijskoga kaosa o Gospodarstvo.
2 Kamentar
b
Istina je beskrajno uzbudljiva, ali ona i
nikada nije gola. Na putido nje siojevisu | o

cdjece kaju freba odstranjivati, ali 1SIfevi | 7aen Fupaniia
natina promatranja koji se na nju graviraji. 1 oma konik
Kada dodemo v neposredns blizin, na njo]  J sasvinsrana
Ce se ipak osjetiti nag dah 4 2ot

Medijsko umna¥anje vlastith slica danas je S

‘pretpostavka bavljenja razititim poslovima: bez — e
medija je tefko bavii se polilcom; robu je na trié | & Kina

gotovo nemoguée prodati bez medijskih o Kazalita
posredovanja; bez medija sportai ni izdaleka ne bi e

postizai cijene kakve danas postifis u nogometnim & TV programi
ransferima; proizvodati populame glazbe ne bi za 8l Puokaz
novogodithje nasipe naplativali imose jednake ol Tetaina lista
visegoditnjim platama onih koji ih shufaju i gledajn.

Svijest o snazi umnaanja posredstvom medija Predsjednieki zborl

®

izrodila je i sasvim razumliiv i ogekivan nusprodukt: 2
Lokalni izbori 2008

pojavila se misao da se umnoZavanem bilo Gega a
s e i Hivatska U NATO-U o)

mofe doci do nefega, kako i najsituinja, minimalna, o

bilo kealeva vrijednost, ako se dovolino puta prikazei | 0 Pea Mesnika

P . 20011 2007 &

‘medijima umnof, mo¥e kumulirati svoju beznatajnost

do razine gotove prepomatlive virtualne vrijednosti. I Va3 pisma

Rijet je o svojevrsnoj teoriji medijskoga kaosa. 4 Postavke

Kome ona ide u prilog? T ]

Gotovo bi se matematitki moglo izrafunai (ustvrdit) Marketing ol

da je kolitina inzistiranja na medijskim Narodne Novine d.. &l

pojavljivanjima obrmuto proporcionalna s Impresum &l

5t 5t st ishodit

iz kojega dolazi. U praviy, ito je insistiranje vece,
veta je i moguénost da je ijef o pokufajn
zadobivanja mafenja umnaZanjem bematajnoga,
sjet je o keilma leptira teorije kaosa kojima je cil
odigrati ulogu gusjenice terika na rafitu
Kada "knjifevna" rije? ponudi golo fjelo (autora i
antorice) kao sredstvo unaprjedenja prodaje, onda
neéto nije u redu i s rjeiu, i s autor(ic)om i s
medijskom dimenzijom drutva koja talcvo o
omoguéue. Na dielu je pretvaranje umnaanoga
kvaniiteta u kvaliety, nefega u prepomatlivo ime,
prepomatlivog imena v "novi ksiterj vrjednosti’
Prostinitka e, igrao se Walter Benjamin rijetima,
istodobno i rgovac i roba. Iznajmljue tielo, rekdi

isto danas, v real imeu. Sto se, medutim, zbiva
kada medjski umnoZeno golo tielo atorice postans
sredstvom unaprjedenja prodaje kajige koja polae
pravo na respekt knjifevne i intelekialne javnosti?
Knjifevna bi retenica, inafe, irebala biti izbudljiva,
ek ista i uvijek: drukcEija. Svojim poznatim

om, ali i iznenadenjima, ona bi trebala budnim

drati svoga titatelja u svojevrsnom transu bitka
itanja. Reenica bi se trebala "ofvoreno” nudif,
prikrivajuéi svoje posebne drai. Njih u pravihs fuva
za itatelie koji slute, razumiju, osjete, namirify,
dodiruiy, vjerujy, tragajn.
Nete se svaka retenica svakome dati. Svako od nas
ubivat ée u onim ljepotama za koje je priredio svoju
dufi i instrumentari) za ofkcrivanja dubina jeritne igre.
Mije ni svakd jerik za svakn lepotu dude. Ponckad se
misllo da se bagerima i pefoljetiama moglo bez
kazne wnosif u reenicu. Polafavalo se ponckad
zagrijai retenicu imenima anforiteta, Skola, nafina,
povijesnih osoba... Umesto da se izgovori povijesna
reenica, nerijetko se izgovarala refenica puna
historijskih Einjenica; umjesto retenice glazbom
nofiene, refenica se punila terminologijom glazbe
(kojom se komuiciralo s cehom analiifara glazbe)
Poseban je proma’aj retenica koja el bii erotitna,
a umjesto svojih oblina pomudi obline autoraice). Na
diel je tada pisanje tielom (foto-grafijom) gdie je
tijelo potetak i kraj. Pisanje tada postaje samo
suptini oblik preprodaje tijela
Tstina je beskrajno uzbudiiva, al ona nikada nije
gola. Ma puts do nje slojevi su odjee koju treba
odstranjivati, al i slojevi natina promatranja koji se
na nj graviraju. Kada dodemo v neposreduy biizin,
na njoj te se ipak osjefiti na dah,
Tielo se (danas uglavnom Zensko) prodaje na
beskrajno mnogo naina. U popularnn glazbu ulazi se
erofiiranim televizijskim spotovima koji su sve biise
mekim porno-filmovima. Uloge u flmovima dobivajs
gumice koje su vet dokazale da nemaju problema s
razodijevanjem. Pritom ostaje sporednim imaju
talenta, znanja, smisla za glum... Reality showovi su
programi otkrivanja prikrivene prostincije i
prilagodavanja na nju. Osobe za koje se unaprijed
ma Eermu su sklone i "do kuda mogu iéi stavljaju se
u relativno Eedan kontelkst koji ée skoro razorit
Natjecanja liepote oblik su imofena tjela na triste
mecena. Pokniaj da se svemn da oblik igre i
natjecanja mofe prevarifi samo mlade djevojke
#eljne reflektora, svoje slike u novinama, odnosno

e,
U medijima odredenom svijet golh tjela obojanih
reflektorima - ljepa tjela trae zadovoljitinn. e
nalaze je u drugome tijehy, jer se vz drugo tielo -
gase. Zadovoljstvo dolazi s uranjanjem ijela v
gazbeni, fmski, estradsi, poliitld, a v zadnje
wrijeme i knjiewni - spekiakl
Spekiak tjeln mudi vitak vrjednosti. Ako se poput
koncentrata razie pritama, novinskim trafevima,
reportatama, kratkim flmovima, kolumnama - ono
proizvodi vjefito nezadovoljenje uvatenoga u
mrezu. Citatelju se tijelo nudi v obliku regenice za
koju se turdi da je knjiZevna. Poput turista koji
obilaze hollywoodske studije u kojima su snimani
Slmovi koje su gledali - Etatelj zaranjaju u prazne
hale knjifevne refenice prodavane fijlom kao
sredstvom unaprjedena prodaje
Razumljivo je da je za uredaike ovih i onih tra¥
rubrika prava heroina svaka osoba koja istodobno
‘gumi brittms maglan, vierms suprug, ali i kurvicy
skeivenn iza ljepih manira. Razmlivo je da na njoj
pokufavaju zaradif, kao &0 ona zaraduje na njima.
Tasno je da je tu na dielu priksiveno priklanjanje
obrasen rasprodaje prazme rijeti dodacima
koncentrata erotike. o buduéi da se ta eroika ne
postife rijeiu, fjelo se povremeno mora idagafi
kako bi Etatelje podsjetio da je na dielu Eitanje Hiva
koje bi trebalo bifi erotsko.
Autorivet erkvenh i polititkih hijerarhija zamijenjen
je danas autoritetom umnoZenih Senskh fjela koji
stvaraju mralk u kojery su sve krave cme, odnosno
sve refenice erofifne
Refenicu vite ne prodaje njeno unutarnje sirojsto,
lepota, dubina, metaforitnost, blagost,
nenadanost... Tijela umre¥ena sredstvima tehnitke
reproduldivnosti daju joj aury maofine i spekiakla.
Ona mofe bifi prazna poput tabule rase koje se
prijavljuy za Higosanje nekoj od emisija koje ne vide

'ge dimenzije Avota, osim frafa

Vijednost se refenice odavno veé ne odreduje iz nje
same i njoj inherentnim sredstvima procjens. U
svijetn u kojemy se refenica gleda - ona nerijetko
unaprjedue svoj smisao nekim golim tijelom. To je
prava graija porna ertanje refenice fijclom koje se
prodaje
Citajuéi takve regenice Eitatelj vierojatno zamislja
tijelo idealno poput proizvoda photoshopa, zamitlia
dramaturgiju Hollywooda i negdje v svemn tome
turisticki obilazi rubove duhovnost.
Masmedii mogu od leptirova zamaha napraviti
uragan, od straZnice i grudi - knjizewnost - al sve to
traje onoliko koliko nas uragan medija natjera na
pozomost; kada ugledamo tjela bez photoshopa,
iluzija nestaje. Cemu onda strka’
U doba umnofene, copy-paste kulhre, dobu
mentalnih Klonova - matrica koje se umnaZajn
brzinom od 24 slitice v sekundi - prirodsi se okolif
polako pretvara u naplavine sredstava unaprjedenja
prodaje. Sadriaj medija pretvara se v ono 3o nas
nagovara da konmmiramo, medije i su glavni
sadraji - sredsiva nagovaranja da konzumiramo
medije. U nama se stvaraju matrice iSEekivanja novih
sredstava unaprjedenja prodaje. Budno pratimo
kako ¢e nas ovaj put prevariti, Unaprijed smo vet
pristali. Tonako se veé ona realna, te3ka, indusirijska
proizvodnja odavno ve¢ presella na Istok i Tug.
Tielo koje istodobno i ghumi Eednost i prezentira se
kao sekcsualni siroj ulazi 1 dramaturgiju mediskog
polusvijeta nogometala, celebritia, mankena... Na
jedm se sirams naginje obeéavajuéi, na drugoj je
strani s pravnicima s kojima kel osigurati naplay
irlaganja i pretvaranja tjela u reenicu. U rekla-
kazala dramaturgiji odvija se trgovina osvojenim
‘medijskim prostorom koje je postalo novim
sredifnjim sredstvom iskazivanja vrijednosti - novim
atnim polugama doba masmediske proizvodnje
vitka vrijednosti, Utakmice su sredstva unaprjedenja
prodaje nogometnih igrata. Modae revije ne prodajn
samo kpice, nego i modele. Miris novea u oblku
medijskog prostora pretvorit ée s u neki novi miris
sa zadtitnim znakom nekog od modela koji samo
naizgled pomate prodaji neke odjeée na modnoj
revii pod reflektorima i pred kamerama.
U dijeln svijeta u kojeru se ne gladuje nije telko
prodati kokeiranje pod publicistiky, duhovnost,
umjetnost, knjifevnost. Kad se takva sitacija samo
na tremutak prebaci u kontekst odéitavanja takve
injenice iz horizonta gladne miljarde Tstoka i Tuga -
‘postaju jasniji odroni mrfnje i nerazboritost oblika
osvee.
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